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第５章 “信用”がカギ！売上を伸ばす戦略

信 用 力 は ビ ジ ネ ス チ ャ ン ス と 融 資 枠 を 広 げ ま す 。 ‌
初 期 段 階 か ら 法 人 名 義 の 取 引 履 歴 や 情 報 発 信 を 意 識 し ま し ょ う 。 ‌
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〜創業融資とブランディングの基本〜

売上は掛け算。信用力がないと掛け算が止まります。



売上アップ

売上アップの公式

客数客数 単価単価 リピート回数リピート回数

5 - 1 ‌

66

🄫2025REBFLEET

売上アップ＝

客数 × 客単価 × リピート回数



売上アップ３つの切り口5 - 2 ‌
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客数を増やす
紹介・営業・SNS

客単価を上げる セット販売
高付加価値商品
(特別メニューなど）

リピートを増やす 定期サービス
会員制度



レビューやお客様の声

SNS発信、事例紹介

信用力が売上を変える5 - 3 ‌
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数字

姿勢

実績信用

レスポンスの速さ

約束を守る

帳簿・確定申告書

納税証明書



日本政策金融公庫 一般的な銀行

金利 低い 比較的高い

着金までの時間 長め 短め

創業時の融資 比較的受けやすい 受けにくい

創業融資の基本5 - 4 ‌
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日本政策金融公庫が味方   つの準備

事業計画書

過去の収入証明

自己資金

融資を受けるには‌
“返せる根拠”‌ を見せること。‌
嘘はNG。でも未来予測は必須。‌

日本政策金融公庫のHP

3

https://www.jfc.go.jp/


70

創業融資の基本5 - 5 ‌



一貫した発言

実績を

ストック

2

3

強みを言語化

1

ブランディングとは？5 - 6 ‌
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ブランディング＝選ばれる理由

ブランドはロゴではなく
“イメージ ”。
一貫性があるかどうかが
勝負です。

元国税調査官の
税理士
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出資やお金を集める5 - 7 ‌

需要市場

供給市場

〇〇億円〇〇億円

自社

〇〇億円

【必要情報】

1. 事業の全体像
2. 市場と競合
3. 収益モデル
4. 売上・利益予測
5. 資金計画
6. 出資者へのリターン
7. チーム体制
8. リスクと対策
9. 成功の裏付け

〇％



ワーク5 - 8 ‌
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客数 客単価 リピート

A商品

B商品

C商品

数字に落とすと、どこを伸ばせばいいか一目でわかります。

１. 売上公式を当てはめる

売上合計



課題・改善

青色申告

納税証明

SNS発信

レビュー・評価

ワーク5 - 8 ‌
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２. 信用チェック

弱い部分が  “ 伸びしろ ”。一気にやらず１つずつ改善。



ワーク5 - 8 ‌
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３. 融資準備度

事業計画書を作る時点で、頭の中は整理されます。

課題・改善

自己資金

返済根拠

事業計画書



ワーク5 - 8 ‌
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４. ブランディング宣言

発信は  “誰に何を伝えるか” で８割決まります。

課題・改善

強み

ターゲット

来月の発信



 ‌売上は掛け算‌

 ‌信用は数字＋姿勢＋実績‌

 ‌融資は返せる根拠を示す‌

ブランドは選ばれる理由になる‌

第５章のまとめ
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